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O INQUERITO

Realizado em 2015, o inquérito a valorizacdo de
resultados incidiu sobre os projetos apresentados
ao Sistema de Incentivos Fiscais a |I&D Empresarial
(SIFIDE) concluidos desde 2012. Assim, foram
recolhidas 3033 respostas referentes a um conjunto
total de 3114 projetos apresentados. Esta analise

foi realizada em janeiro de 2019.

OS PROJETOS

Dos 3033 projetos analisados, 1918 eram
referentes a produtos, 940 a processos, 139 a
servicos e 36 nao especificaram o tipo de projeto.
A maioria dos projetos encontrava-se no mercado
ou em condi¢cbes de ser lancada a sua producdo
industrial e uma parte significativa dos projetos
referentes a servicos estavam disponiveis para
demonstracdo. Cerca de 12% de todos os projetos

ainda requeriam desenvolvimentos adicionais.
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Estavam ja no mercado 55% dos produtos e 42%
dos servicos. Ao todo tinham sido langados, a data
do inquérito, 1641 projetos.
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De entre os projetos langcados ha 3 ou mais anos a
data do inquérito, a maioria representa um peso no

volume de vendas da empresa inferior a 5%.

Peso dos projectos no volume de
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PROPRIEDADE INTELECTUAL

Do total dos projetos, mais de 500 resultaram em

registos de propriedade industrial, incluindo mais de

100 projetos protegidos por direito de autor.
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Os tipos de protecao industrial dos 391 projetos que
originaram registos de propriedade industrial

incluam 172 patentes, 226 marcas, 48 designs

industriais e 25 modelos de utilidade.

Propriedade industrial
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SETORES CLIENTE

Quando inquiridas sobre o0s principais setores
cliente para cada projeto as empresas apontaram
para os setores da saulde, construcdo, industria
agroalimentar e, no caso particular dos servicos, 0s
setores do software e das telecomunicacdes. Em
sentido inverso, as industrias da ceramica e vidro,
a aeronautica e o setor do mar sao aqueles que
menos s&8o apontados como potenciais setores
cliente para os projetos analisados.

MERCADOS EXTERNOS

No que toca aos mercados de exportacao, 0S
projetos com perfil exportador revelam um notério
consenso em relacdo ao grau de importancia de
cada um dos mercados externos. Assim, de forma
sistematica 0 mercado externo apontado como
mais importante é a Europa, seguindo-se América,

Africa, Asia e, por fim, Oceanica.

O consenso manifesta-se pela elevada correlacdo
entre posicdo média de cada um dos diferentes

mercados com o seu respetivo desvio face a média.

Prioridade do mercado externo
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Igualmente notodria, nos projetos com perfil
exportador e que, simultaneamente, deram origem
a registos de propriedade industrial € a correlagéo
entre o tipo de protec&o e o mercado de exportacao.

Jo) Patente Marca Design Mod. Utld.

Europa 0,15 0,22 0,01 0,03
América 0,17 0,20 0,09 0,03
Africa 0,05 0,24 0,09 0,02
Asia 0,14 0,15 0,04 0,03
Oceéania 0,11 0,07 0,02 0,06

Destacam-se aqui 2 fendmenos de interesse:

1. Existe uma ligeira, mas notéria, correlacéo
entre o perfil exportador de um dado projeto
€ a sua protecdo através de marcas e
patentes nos principais mercados externos.
2. Projetos cujo destino de exportacdo seja
Africa tendem a ser relativamente mais
intensivamente protegidos por marcas e
menos intensivamente por patentes face

aos restantes mercados externos.

De notar também que a decomposi¢do geografica
dos mercados externos tende a manter-se estavel
ao longo dos anos com a Europa a ser o mercado
predileto de cerca de 40% do total de projetos que

exibem perfil exportador. Segue-se a América com
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